
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Allegato Q – Piano di comunicazione 
ambientale negli eventi sportivi 

  



1. Premessa 
Il presente Piano di comunicazione ambientale nasce nell’ambito della Policy ESG di US ACLI 

come strumento operativo a supporto di tutte le manifestazioni sportive nazionali e 

territoriali promosse dall’Ente. 

Ha l’obiettivo di diffondere una cultura della sostenibilità ambientale attraverso la 

comunicazione, la formazione e la sensibilizzazione dei partecipanti, contribuendo a ridurre 

l’impatto ecologico degli eventi sportivi. 

2. Obiettivi generali 
 Promuovere comportamenti individuali e collettivi orientati alla tutela dell’ambiente. 

 Informare pubblico, atleti, tecnici, volontari e fornitori sulle pratiche sostenibili 

adottate da US ACLI durante gli eventi. 

 Rendere visibile l’impegno dell’organizzazione sui temi ambientali in coerenza con gli 

SDGs e la Policy ESG nazionale. 

 Trasformare ogni evento sportivo in un’occasione educativa per la comunità locale. 

3. Ambiti tematici di comunicazione 
Il piano copre in modo integrato diversi temi ambientali, ciascuno dei quali può essere 

oggetto di campagne specifiche a seconda dell’evento. 

3.1 Energia e risorse 
 Promozione dell’uso di fonti rinnovabili (es. stazioni di ricarica solare, Allegato B). 

 Sensibilizzazione al risparmio energetico: luci spente quando non necessarie, 

utilizzo di tecnologie a basso consumo, ottimizzazione trasporti. 

 Comunicazione visiva con claim tipo: “Accendi l’energia dello sport, non quella che 

inquina”. 

3.2 Rifiuti e materiali 
 Campagna “Zero Waste Sport”: riduzione plastica monouso, raccolta differenziata 

negli spazi evento, riutilizzo materiali. 

 Posizionamento di isole ecologiche con segnaletica chiara e colorata. 

 Diffusione di messaggi educativi tramite poster e annunci (“Buttala nel posto giusto”). 



3.3 Mobilità sostenibile 
 Promozione di car pooling, trasporto pubblico e bici per raggiungere gli impianti. 

 Informazioni logistiche sui canali digitali con mappe e suggerimenti per viaggi 

condivisi. 

 Iniziativa “Muoviti sportivamente” con badge o gadget per chi arriva con mezzi 

sostenibili. 

3.4 Uso responsabile dell’acqua 
US ACLI riconosce l’importanza del risparmio idrico e adotta azioni mirate per ridurre lo 

spreco d’acqua e sensibilizzare partecipanti e pubblico: 

 Fornitura di borracce riutilizzabili ai partecipanti e boccioni d’acqua negli spazi 

comuni per ridurre le bottigliette monouso. 

 Installazione di punti refill segnalati con cartellonistica dedicata. 

 Diffusione di messaggi visivi e vocali: “L’acqua è vita. Usala con rispetto.” 

 Formazione dello staff e dei volontari sulla gestione responsabile delle risorse idriche. 

 Rilevazione periodica dei consumi per il monitoraggio degli impatti ambientali. 

3.5 Tutela del verde e degli spazi naturali 
 Messaggi dedicati al rispetto dei luoghi che ospitano gli eventi (parchi, spiagge, aree 

urbane). 

 Collaborazione con enti locali per il ripristino delle aree dopo l’uso. 

 Campagne “Lo sport semina verde” con azioni simboliche di piantumazione o pulizia 

post-evento. 

4. Canali e strumenti di comunicazione 
4.1 Spazi fisici negli eventi 

 Totem, roll-up e infografiche in aree strategiche. 

 Annunci sonori durante le competizioni per ricordare i comportamenti sostenibili. 

 Punti informativi ambientali gestiti da volontari con materiali divulgativi. 



4.2 Canali digitali 
 Campagne social coordinate (#SportSostenibileUSACLI, #ZeroWasteSport). 

 Newsletter pre-evento con focus ambientali. 

 QR code nei manifesti e locandine con link a materiali di approfondimento ESG. 

 Pubblicazione di mini-video con testimonianze di atleti e volontari. 

4.3 Comunicazione interna e formazione 
 Briefing dedicati a staff e volontari prima di ogni evento. 

 Schede informative operative per l’allestimento e la gestione sostenibile. 

 Promozione di green tips nelle riunioni organizzative. 

5. Messaggi chiave (claim suggeriti) 
 “Lo sport è sostenibile quando rispetta l’ambiente.” 

 “Riduci, riusa, ricarica.” 

 “Ogni goccia conta: l’acqua è il primo bene comune.” 

 “Scegli la borraccia, lascia la plastica.” 

 “L’energia dello sport è quella che non spreca.” 

  



6. Monitoraggio e KPI 

Area Indicatore Modalità di verifica 

Rifiuti % differenziata raccolta negli eventi Report logistici 

Acqua Numero punti refill / litri stimati erogati Dati fornitori e staff 

Energia Numero stazioni solari installate Report tecnico 

Mobilità % partecipanti con trasporto condiviso Questionari volontari 

Comunicazione Numero post / visualizzazioni / engagement Statistiche social 

Educazione Partecipazione a briefing formativi Registri staff 

7. Evidenze e risultati attesi 
 Incremento della consapevolezza ambientale tra partecipanti e staff. 

 Riduzione concreta dei consumi e dei rifiuti monouso. 

 Maggiore visibilità pubblica delle azioni ESG di US ACLI. 

 Creazione di un format replicabile per tutte le manifestazioni sportive nazionali e 

territoriali. 

8. Conclusioni 
Il Piano di comunicazione ambientale rappresenta un tassello strategico dell’impegno ESG di 

US ACLI. 

Attraverso la diffusione capillare di messaggi, strumenti e buone pratiche, l’Ente promuove 

un modello di evento sportivo sostenibile, educativo e partecipato, dove la comunicazione 

diventa il motore del cambiamento culturale. 


