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“In vista.dell’Assemblea Elettiva, al via confronti
e dibatti con 'FARE RETE'. E c'e anche Spadafora
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In vista del Congresso Elettivo che si svolgera a marzo 2021, abbiamo pensato a un percorso
che potesse alimentare il dibattito e riempire di contenuti la fase elettiva che da sempre rap-
presenta il momento piu importante del percorso democratico interno all'US Acli. Un percor-
so a tappe con diversi temi da sviscerare nei tre giorni di Assemblea. Purtroppo l'attuale crisi
sanitaria Covid-19 ci impone ferree restrizioni dal punto di vista dell'associazionismo, ma
grazie all'ausilio della tecnologia pensiamo che anche attraverso lo streaming digitale si pos-
sa colmare la distanza e sentirci comunque vicini e partecipi. Lo abbiamo dimostrato facen-
do sport durante il lockdown, lo stiamo dimostrando ancora oggi e lo dimostreremo anche
nei prossimi mesi allenando le nostre idee. Per questo il nostro claim quest'anno, e in vista
del prossimo quadriennio olimpico, sara quello di FARE RETE.
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A dare il saluto all'incontro € stato il Presi-
dente dell’Unione Sportiva Acli Damiano
Lembo. che rivolgendosi al Ministro ha
chiesto chiarimenti su quelli che dovranno
essere competenze e ambiti di intervento
degli Enti di Promozione sportiva alla luce
della mancata approvazione della parte di
Riforma riguardante la Governance e I'as-
setto del sistema sportivo italiano sul terri-
torio, con l'auspicio e la speranza “di po-
ter rivedere in qualche provvedimento
un'armonizzazione di queste esigenze”:
“In questi mesi - ha replicato il Ministro
Spadafora - nonostante il momento critico
che stiamo vivendo, ho avuto con gli Enti
e con I'US Acli in particolare, un rapporto
importante che ci ha consentito di avere
un monitoraggio sui territori. La dimensio-
ne sociale mi & cara per sensibilita e inte-
resse che ho da decenni, ma & anche do-
veroso come Ministro dello Sport: il mo-
dello che gli Enti rappresentano sui terri-
tori, di partecipazione e condivisione di
migliaia di ragazze e ragazzi, in termini di
giustizia sociale, ho visto il valore del vo-
stro impegno. Questa dovrebbe essere la
linea di una governance perfetta che as-
segna agli Enti questa predisposizione.
Gli Enti di Promozione li terremo in consi-
derazione quando firmeremo altri provve-
dimenti, come i 10 milioni di euro ricono-
sciuti per valorizzare i territori”. Poi Lem-
bo ha rilanciato il prossimo appuntamento
del 18 dicembre: “Venerdi prossimo c’e il
tema della Riforma del Terzo Settore e lo
Sport. Andremo a capire queste commis-
sioni con il Dipartimento del Ministero del
Lavoro e con chi ha preso parte al Tavolo
di Lavoro della Riforma stessa”.

andato in scena il
secondo
appuntamento di
'FARE RETE', la serie
di incontri e dibattiti
on line che I'US Acli
ha ideato per
coinvolgere i propri
associati in vista del
Congresso Elettivo
di marzo

D’accordo la ct dell’ltaldonne di calcio Milena
Bertolini, secondo la quale “€ la meritocrazia
che deve andare avanti ma in una societa
come la nostra non ancora pronta, imporre le
quote rosa credo sia importante. Piu donne
hai, pilt massa critica fai e piu &€ probabile
che puoi arrivare a un cambiamento cultura-
le. In questo il professionismo femminile pud
aiutare. Quanto fatto dal ministro & importan-
te - ha spiegato Bertolini - sappiamo che i
cambiamenti culturali sono lenti. Il professio-
nismo femminile nello sport &€ un percorso
giusto. Siamo una societa democratica e non
possiamo pensare di esserlo se per le donne
non c'e la stessa possibilita. | passaggi sono
graduali, sono felice che dal 2023 la Figc
preveda il passaggio al professionismo an-
che per le donne, mi auguro che anche altre
federazioni vadano in questa direzione”.
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Il manifesto
Al Yia confrc

FARE RETE per noi significa sentirsi parte di un gruppo, di
una grande famiglia. Stare insieme e confrontarsi, per consoli-
dare quanto costruito finora e condividere idee ed esperienze
immaginando insieme un futuro migliore per la nostra associa-
zione. Ma conviene fare rete? Perché? Sicuramente si, per-
ché 'uvomo da sempre ha costruito la sua evoluzione co-
struendo legami con altri gruppi di uomini, solo cosi le comuni-
ta umane sono state capaci di sopravvivere e guidare il mon-
do, grazie alle innovazioni e alle conquiste che oggi noi abbia-
mo il dovere di difendere, consolidare e di migliorare.

FARE RETE ¢& soprattutto sinonimo di condivisione: di cono-
scenze, di competenze, di contatti. Lo scopo é raggiungere un
obiettivo comune: attingere a nuove opportunita. Per riuscirci,
non serve soltanto la buona volonta ma anche un obiettivo co-
mune.

FARE RETE significa anche raggiungere un obiettivo. Pren-
dendo a prestito il gergo calcistico, segnare un GOAL equivale
a concretizzare tutti gli sforzi che solo una vera squadra puo
raggiungere.

FARE RETE significa quindi fare ‘spogliatoio’, confrontarci e
studiare assieme la tattica migliore per segnare e vincere la
partita.

FARE RETE partite giocate con il comune obiettivo di aumen-
tare sempre piu la pratica sportiva in Italia. Come possiamo
riuscirci? Come Ente di Promozione Sportiva riconosciuto dal
CONI, I'US Acli ¢ diffusa in maniera capillare sul territorio. In
tutto questo, il nostro GOAL piu importante lo abbiamo segna-
to, ma per farne di altri e vincere la partita serve che ognuno
porti il proprio bagaglio di esperienze. Dal singolo associato al
vertice della piramide, immaginando il mondo dello sport come
un grande contenitore in cui ognuno ha il suo ruolo. L'obiettivo
comune € quello di combattere assieme la tendenza all’obesi-
ta, aumentare sul territorio la pratica sportiva, arrivando a cat-
turare come pesci nella Rete giovani, anziani, persone ai con-
fini della societa. Facilitando loro I'accesso alla pratica sporti-
va, perché per noi Sport non & solo attivita agonistica: sport &
benessere, socialita, lotta all'obesita, inclusione.

di marzo 2021

zoli e Malago
R~




Il futuro dice
marketing e
comunicazione

Marketing e comunicazione applicati allo sport di
base, si pud. Anzi, si deve. L'imperativo nasce
dalle nuove esigenze del mercato, laddove il
mercato nell’ambito dello sport dilettantistico non
puo non confrontarsi con il tema del sociale del
marketing etico. Sono stati i temi al centro del di-
battito organizzato on line dall’'US Acli, Ente di
promozione riconosciuto dal Coni nell’ambito di
‘Fare Rete’, un percorso di confronti e condivi-
sione di idee che portera I'associazione al Con-
gresso elettivo di marzo 2021 in vista del prossi-
mo quadriennio olimpico. A partecipare all'incon-
tro, moderato dal Capo Redattore dellAnsa
Sport, Piercarlo Presutti, sono stati Carlo Gian-
netto (docente di marketing dell’Universita degli
Studi di Messina), Damiano Lembo (Presidente
dellUS Acli), Giovanni Valentini (Direttore Com-
merciale della Figc), ed Enrico Varriale (Vice di-
rettore Rai Sport con delega al calcio). Dopo i
saluti istituzionali di Lembo, ad aggredire subito
I'argomento & stato il responsabile commerciale
della Federcalcio, forte di una Nazionale tornate
finalmente tra le prime dieci nel ranking Fifa:
“Siamo partiti dal momento negativo dopo I'eli-
minazione dell’ltalia dai mondiali del 2018 - ha
spiegato Valentini - e ora godiamo di questo mo-
mento positivo, grazie alla scelta e al gioco del
ct Mancini, ma anche al grande bacino di nazio-
nali giovanili su cui la Figc ha investito. Dal pun-
to di vista dellimmagine la scommessa di Gravi-
na di ‘internizzare’ tutta 'area commerciale e ri-
cavi & stata una scommessa vinta sul campo,
con un incoming maggiore del 50% rispetto al
quadriennio precedente con 20 nuove aziende”.
Tra i connubi piu riusciti della rinascita delle na-
zionali azzurre c'@ quello che lega la Figc alla
Rai: “Fin dal mondiale femminile del 2019 - ricor-
da Varriale - con le azzurre che fecero davvero
breccia, Rai Uno chiese di trasmettere Italia-Bra-
sile con oltre 6 milioni di spettatori e quasi il 30%
di share, roba pari al Festival di San Remo. Dal
2019 in poi non siamo mai scesi sotto il 23% di
share con la nazionale di Mancini, 6,6 milioni di
spettatori solo con la Bosnia. Numeri straordina-
ri”. Quelli dell'industria sportiva li ha ricordati il
professor Giannetto: “L'ultimo report dell’'lstat ha
individuato in circa 20 milioni le persone in Italia
che praticano sport. A livello economico, in Unio-
ne Europea rappresenta il 2% del Pil, con 7,3
milioni di addetti nel mondo dell'impresa sportiva
e il 3,5% dell'occupazione nel settore del terzia-
rio relativo allo sport. In Italia nello sport lavora-
no circa 120 mila persone e 40 mila imprese per
un fatturato di 14 miliardi di euro. Oggi il marke-
ting applicato nello sport & sicuramente una ri-
sorsa”. Che per un’associazione come I'US Acli
non puo evitare di confrontarsi con il sociale, a
partire dal Premio Bearzot che ogni anno cele-
bra il miglior allenatore del campionato di calcio:
“Un bell'esempio di partnership con Figc e Rai -
rileva il presidente Damiano Lembo - Un esperi-
mento riuscito che cerchiamo di esportare in pic-
colo al nostro mondo locale. Serve un cambio di
mentalita su questo tema, perché sempre di piu
si avverte la necessita di nuove forme di comu-
nicazione e marketing”.

Cordoglio US ACLI per la scomparsa di
Paolo Rossi. Nel 2019 era stato ospite
della cerimonia del Premio 'Bearzot'

Addio Pablito

Roma, 10 dicembre 2020 - L'Unione Sportiva ACLI si unisce al cordoglio della
famiglia di Paolo Rossi, scomparso nella notte del 10 dicembre 2020 all'eta di 64
anni: “Con i tuoi gol hai unito ['ltalia e ci hai regalato un sogno che aspettavamo
da decenni, poi con il tuo stile e i tuoi sorrisi ¢i hai ricordato che eri un campione
anche nella vita. Ciao immenso Pablito”, ha tenuto a dichiarare il Presidente
dellUS ACLI, Damiano Lembo.




